Popis projektu Gypsy MaMa
Popis problému:

Projekt je zamérfen na mladé lidi do 25 let ohrozené socidlné patologickymi jevy v Brné v socialné
vyloucené lokalité tzv. ,brnénského Bronxu", kde Zije az 6000 RomuU. Hlavnim problémem této
skupiny je dlouhodoba nezaméstnanost a to diky kumulaci znevyhodnéni: zakladni vzdélani, chybéjici
pracovni praxe a navyky, vsudypfitomna rizika socidlné patologickych jevl a rasové predsudky vici
jednotlivedm i celé komunité. Nezaméstnanost v této skupiné mladych lidi je 90%. UdrZovat tuto
cilovou skupinu jen na hranici bidy stoji stat nemalé prostfedky. Pokud by to takto Slo ddle, tito mladi
lidé zlstanou po zbytek Zivota odkazani na socidlni davky stejné jako jejich rodice a mozna i dalsi
generace. Jedna se o nedlstojné plytvani lidskym potencidlem.

Dle vyzkumu poctu obyvatelstva v lokalité tzv. "Bronxu" a prepoctu dle vékové struktury v misté zije
minimalné 800 lidi z uvedené cilové skupiny. Oblast mezi ulicemi Cejl a Francouzska je povazovana za
tzv. Spatnou adresu s nejvyssi koncentraci heren, non stopl a zastavaren. Zejména dospivajici mladi
lidé jsou extrémné ohroZeni socidlné patologickymi jevy, jako jsou drogy, prace na ¢erno, gamblerstvi
a souvisejici drobna kriminalita. Vyskytla se i détskd prostituce. Mistni |ékati upozornuji na varovny
narlst drogoveé zavislych ve skupiné 14 - 16 let.

Mladé Zeny jsou rodinou casto natlateny do brzkého matefstvi z divod( socidlnich benefitd pro
celou rodinu, je to v podstaté jejich jediné Zivotni vychodisko, tim se vSak izolace od spolecnosti a
zavislost na socialnich davkach prohlubuji. Projekt proto pamatuje na mladé maminky s pal Gvazky.

Tradiéni pfistup sociadlnich sluzeb, ktery v lokalité prevlada, se orientuje na vzdélavaci kurzy a
poradenstvi a nedokaze Zivotni situace efektivné feSit. NevyuZiva kreativni potencidl romskych
mladych lidi, ani celé komunity.

Shrnuti feSeni problému:

Projekt prispiva k reSeni problému tim, Ze vyuziva kreativniho potencialu mladych lidi z romské
komunity, jejich pfirozenych potfeb jako je seberealizace, uznani uvnitf i vné komunity a zajisténi
pfijmu a propojuje je s potfebami ¢asti vétSinové spolecnosti, ¢imZ je nakup dostupné, origindlni a
eticky vyrabéné mady. Jako ndstroj k realizaci a udrZitelnosti projekt vyuziva socialni podnik, jehoz
zakladem je mddni inovace. Tato inovace produkuje fadu multiplikacnich efektd smérem k rozvoji
mladych lidi z cilové skupiny, do romské komunity i do vétsSinové spolecnosti.

Obecné cile projektu:

- zvySeni kvality Zivota cilové skupiny a romské komunity v brnénské socialné vyloucené
lokalité

- propojeni romské minority s vétSinovou spolecnosti za Ucelem posileni socialniho smiru a
vzajemného kulturniho obohaceni na trovni Brna i Ceské republiky

Faze projektu:

Cerven - srpen 2015: vybaveni dilny, budovani obchodu Restart, navrhy prvnich dvou kolekci, nabor
pracovnikd, pfiprava web



Zati 2015: otevieni obchodu, médni prehlidka, zahdjeni vyroby znacky Gypsy MaMa
Soucasny stav a struktura organizace:

Projekt realizuje spolek Tripitaka, oficidlnim partnerem je DROM - romské stredisko, které nabizi
nizkoprahové socialni sluzby pro mladé lidi ze socidlné vyloucené lokality, ve spolupraci s nimi
vybirdme pracovniky z cilové skupiny do socidlniho podniku.

Pracovnici: 1x vedouci prodejny Restart a znacky Gypsy MaMa, socidlni asistent
3x pracovnici z cilové skupiny: prodej, vyroba, organizace

Dobrovolnici: médni ndvrharky, romsti vytvarnici, romské modelky a tanecnice, fotografka, vizazistka,
designérky obchodu, PR

Externi dodavatelé sluzeb: dodavatelé latek a materidlu, tisk na latky, Siti sloZitéjSich tvard, ucetni
firma

Spolupracujici organizace: DROM - romské stfedisko, Muzeum romské kultury, dalsi nezavislé modni
znacky, MC Brno stted - propagace, Vy3si odborna $kola odévni v Brné, NaZemi - etika odévni vyroby

V soucasnosti zaméstnavame Zanetu (19), Filipa (17) a Tomase (16) z mistni romské komunity. Maji
smlouvy na dobu uréitou po dobu pul roku. Jejich vedouci je zaroven jejich socidlni asistentkou,
soustavné s nimi pracuje na rozvoji jejich dovednosti, aby si byli schopni po pll roce nalézt navazujici
zaméstnani a neskoncili opét na pracovnim uUfadu. Potom zaméstname nové tfi pracovniky z cilové
skupiny. S rozvojem socialniho podniku planujeme zaméstnat vice mladych lidi ze sociadlné vyloucené
lokality a dlouhodobé. Zatim to mame nastaveno takto, abychom byli schopni pomoci vice mladym
lidem.

Gypsy MaMa nabizime k prodeji v obchodé Restart, v Muzeu romské kultury, na webech a pfi ucasti
na rGznych festivalech ¢ akcich. Ridime se etickym kodexem vyroby, odebirdme latky pouze od
ceskych vyrobcl a dbame na ekologii vyrobnich procesu, jak u nas, tak u dodavateld.

Financovani:

Cést chodu socidlniho podniku je podporovan z nadace The Velux Fundation. Nadace poskytuje
prostfedky na platy mladych lidi z cilové skupiny, plat jejich vedouci, socidlni asistentky a na ndjem
obchodu a dilny. Tato podpora bude poskytovana do ¢ervna 2017. Dle smlouvy zisk, ktery bude diky
této podpore vygenerovan, bude z poloviny pouZit na rozvoj socidlniho podniku a z druhé poloviny
jako pfipadna rezerva na provoz po skonceni dotace. Rozjezd projektu, nakup stroji a materialu, byl
financovan také z vlastnich zdrojl sdruzeni.
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Vysledky od zafi do prosince 2015:

Od zati prodej stoupa kazdy mésic a s podporou nadace podnik produkuje zisk. K dosazZeni financni
nezavislosti vtéto strukturfe socidlniho podniku je tfeba do cervna 2017 dosdhnout v priméru
dvojndsobného obratu, coz je redlny cil. Za prvni 4 mésice fungovani projektu bylo realizovdno pres
400 prodeju.



Od zacatku projektu jsme vyvinuli dvé médni kolekce, usporadali ¢tyfi modni prehlidky a prodavali na
Sesti rGznych akcich napf. brnénské vanocni trhy, festivalu gypsy jazzu Djungo Fest ¢i Factory Fashion
Market. Zapojili jsme na 20 dobrovolnik(. Vydali jsme dvé tiskové zpravy, které vedly k zhruba 10
medialnim vystuplm s oslovenim v fadech desetitisicl. Obchod Restart navstivilo za Ctyfi mésice
pfiblizné 1200 lidi.

Cile do roku 2017:

Vroce 2016 planujeme zaméstnat na dobu pll roku dalSich Sest mladych lidi z cilové skupiny,
nabidnout k prodeji dvé nové kolekce pfi zefektivnéni vyroby a pfi lepsi prodejnosti. Chceme rozsifit
distribuci do Prahy, zucastnit se fady festivalG a kulturnich akci a zdvojnasobit obrat, abychom
dosahli finan¢ni samostatnosti v roce 2017. K rychlejSimu rozvoji jsou nezbytné dalsi investice.

Popis inovacéniho feseni:
Novost feseni:

Projekt pfichazi s necekanou inovaci v oblasti médniho primyslu a propojuje ji se socialni praci jako
unikatni tfesSeni obtizné situace opomijené specifické cilové skupiny. Cili zejména na mladé

nezaméstnané romské maminky Zijici v socialné vyloucené lokalité. Projekt formuluje problém oproti
tradi¢nim pristupdm socidlni prace jako absenci osobnostni a kulturni seberealizace cilové skupiny.

Novy pristup k cilové skupiné a jeji zapojeni:

Pfinosem pro cilovou skupinu je dlouhodoba integrace na pracovni trh, smysluplnda a kreativni prace,
ktera umoZnuje naplnéni potencidlu cilové skupiny i romské komunity. Cilova skupina je zapojena dle
svych schopnosti s dlirazem na rozvoj a kreativitu. Zlepseni vnimani cilové skupiny a komunity jako
celku diky prodeji médni znacky napfic¢ spolecnosti je silnym aspektem projektu. Verejnost najednou
vidi, Ze romska komunita jiz neni pasivni, ale produktivni a je schopna obohatit celou spole¢nost.

Novost zplisobu realizace - Gi¢innost:

Projekt vyuZiva nastroje socialniho podniku s objevnym a vysoce kreativnim produktem - znackou
Gypsy MaMa, ktera sebou nese fadu multiplikacnich efektl, potvrzenim pozitivniho dopadu je
stupnujici se zajem verejnosti, realizovany prodej a medialni zajem. P¥i fesSeni spolupracuji rizné
discipliny, jako je mddni navrhafstvi, socidlni prace a podnikdni a dokonce muzejnictvi - Muzeum
romské kultury.

Vnéjsi plsobeni - inovace jako priklad ¢i vzor

Inovace vychazi z mistniho prostredi brnénské socidlné vyloucené lokality a jeji romské komunity, je
jeho nedilnou soucdsti. Realizaci projektu vznika dialog mezi mistni komunitou a organizacemi
poskytujici na misté tradi¢ni socialni sluzby, déle mezi Muzeem romské kultury a VOS odévni, ktera
sidli rovnéz v lokalité. Dale se do dialogu zapojuje méstska ¢ast, média a verejnost. Do dialogu dale
vstupuji spfatelené organizace vénujici se ekologii a etice v modnim primyslu jako je napf. NaZemi,
0. s. Mistni politici jsou s myslenkou projektu seznameni a podporuji ji, o ¢emz svédci poskytnuti 16
billboardd v majetku mésta zdarma. Média se o kazdou uddlost spojenou s Gypsy MaMa zajimaji,
méli jsme reportaze v Ceské televizi, v rozhlase v mistnich denicich i na internetovych zpravodajskych
serverech.



